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Sazetak

Ovo istraZivanje analizira kako hrvatski digitalni mediji prikazuju redovnicke zajednice kroz teorijski okvir ekonomije
paznje. Koristedi DigiKat bazu digitalnog sadrZaja od 2021. do 2025. godine, testiramo 9 hipoteza grupiranih u tri
tematske cjeline koje pokrivaju koncentraciju paznje, spolne razlike i tipologiju portala. Kljucna pitanja su dobiva li
mali broj redova veéinu paZnje, postoje li rodne asimetrije u izvjeStavanju te razlikuju li se obrasci izvjeStavanja
izmedu mainstream, religijskih, regionalnih i lokalnih portala.

Klju€ne rijeci ekonomija paznje, redovnicke zajednice, medijska reprezentacija, digitalni mediji, Hrvatska

1 Uvod

Ekonomija paznje je teorijski okvir koji polazi od Cinjenice da je informacija obilna, ali ljudska paznja ogranicena.
Svaki dan mozemo procitati samo odreden broj ¢lanaka i pogledati odreden broj videa. To stvara konkurenciju za
istu oskudnu paznju publike.

Za redovnicke zajednice ovo stvara paradoks. S jedne strane, medijska vidljivost pomaZe u privlacenju novih zvanja,
donacija i javne podrske. S druge strane, trazenje medijske pozornosti moZze biti u suprotnosti s temeljnim
vrijednostima poput poniznosti i kontemplacije.

1.1 Ekonomija pazZnje kao teorijski okvir

Herbert Simon (1971) prvi je formulirao temeljnu tezu ekonomije paznje tvrdnjom da bogatstvo informacija stvara
siromastvo paznje. U kontekstu u kojem se koli¢ina dostupnih informacija eksponencijalno povecava, ljudska
sposobnost da te informacije obradi ostaje bioloSki ogranicena. Paznja tako postaje oskudan resurs oko kojeg se
odvija natjecanje medu proizvodacima sadrzaja.

Goldhaber (1997) je ovaj uvid prosirio na digitalno okruZenje tvrdeéi da u mreZznom kontekstu paznja funkcionira kao
valuta. Svaki klik, dijeljenje ili komentiranje predstavlja alokaciju ograni¢enog resursa paznje od strane korisnika.
Davenport i Beck (2001) dodatno su razradili ovaj okvir identificiraju¢i mehanizme kroz koje se paznja privlaci, mjeri i
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usmjerava u organizacijskom kontekstu. Njihov model sugerira da organizacije koje razumiju logiku ekonomije
paznje mogu strateski pozicionirati svoje poruke u informacijskom prostoru.

Za analizu medijske zastupljenosti redovnickih zajednica ovaj okvir nudi tri klju¢na predvidanja. Prvo, distribucija
medijske paznje nece biti ravnomjerna vec e slijediti obrazac koncentracije u kojem mali broj aktera privlaci
nerazmjerno velik udio pozornosti. Ovo predvidanje proizlazi iz teorije kumulativne prednosti (Merton, 1968) prema
kojoj se inicijalne razlike u vidljivosti pojacavaju jer mediji preferiraju izvjeStavati o akterima koji su ve¢ prepoznatljivi
publici. Drugo, strukturne karakteristike aktera, poput spola i institucionalne velicine, utjecat ¢e na raspodjelu paznje
jer medijski gatekeeperi donose urednicke odluke pod utjecajem postojecih drustvenih hijerarhija. Trece, razliciti
tipovi medija raspodijelit ¢e paznju na razlicite nacine jer operiraju prema razli¢itim urednic¢kim logikama, ciljaju
razlicite publike i imaju razlicite profesionalne norme.

Hjarvard (2008) uvodi pojam medijatizacije religije tvrdeci da mediji ne samo Sto prenose religijske sadrZaje nego
aktivno oblikuju nacin na koji se religija prakticira i razumije u suvremenom drustvu. U kontekstu ekonomije paznje
ovo znaci da medijska logika (koja favorizira konflikt, personalnu pricu i institucionalnu krizu) moZe sustavno iskriviti
javnu sliku redovnickih zajednica favorizirajuci odredene narative na racun drugih.

Kombinacijom ovih teorijskih uvida postavljamo 9 hipoteza grupiranih u tri bloka.

1.2 Hipoteze

1.2.1 Blok 1 Koncentracija paznje

Teorija ekonomije paznje predvida neravnomjernu raspodjelu medijskog prostora. Ako se paZnja ponasa kao
oskudan resurs, ocekujemo da ¢ée distribucija medijskog prostora biti visoko koncentrirana, pri ¢emu mali broj
redova i portala dominira ukupnom produkcijom sadrZaja.

Hipoteza Tvrdnja Test

Hla 20% redova dobiva preko 80% medijskog Gini > 0.60, Pareto omjer
prostora

H1lb 10 portala proizvodi preko 50% sadrZaja CR10, HHI indeks

Hlc Mali broj portala piSe o malom broju Udio top 5x5 > 30%
redova

1.2.2 Blok 2 Spolne razlike

Istrazujemo dobivaju li muske zajednice visSe prostora od Zenskih. Buduci da su muski redovi institucionalno istaknuti
i povijesno povezani s javnim djelovanjem (obrazovanjem, znanstvenim radom, javnom propovijedi), oekujemo da
¢e medijska paznja biti asimetri¢na u korist muskih zajednica. Ova asimetrija mogla bi biti pojacana na portalima cija
uredivacka logika favorizira institucionalni autoritet.



Hipoteza Tvrdnja Test

H2a Muski redovi dobivaju preko 60% prostora Chi square test

H2b Asimetrija izrazenija na mainstream Test nezavisnosti
portalima

H2c Objave o muskim redovima generiraju vise Mann Whitney U test
interakcija

1.2.3 Blok 3 Tipologija portala

Razliciti tipovi portala operiraju prema razlicitim urednickim logikama. Mainstream nacionalni portali podlijezu
medijskoj logici koja favorizira konflikt i senzacionalizam, dok religijski portali imaju pastoralnu funkciju i ciljaju
specifi¢nu publiku. Lokalni i regionalni portali fokusiraju se na dogadaje u zajednici i imaju drukciji odnos prema
redovnickim institucijama na svom podrucju. Ove razlike u urednickoj logici trebale bi se odraziti u tematskoj

strukturi, sentimentu i dubini izvjeStavanja.

Hipoteza Tvrdnja Test

H3a Mainstream portali CeSce piSu o Chi square test
kontroverzama

H3b Religijski portali imaju pozitivniji ton Usporedba udjela

H3c Religijski portali piSu duze ¢lanke Mann Whitney test

2 Podaci i metode

2.1 Izvor podataka

Koristimo DigiKat bazu koja sadrZi objave s hrvatskih digitalnih medija prikupljene putem Determ platforme za
praéenje medija. Determ je specijalizirani alat koji kontinuirano prikuplja i indeksira sadrzaj s digitalnih medija na
temelju unaprijed definiranih upita za pretraZivanje. Baza pokriva razdoblje od 2021. do 2025. godine.

2.2 Identifikacija sadrZaja o redovnickim zajednicama

Iz ukupnog korpusa identificirali smo objave relevantne za redovnicke zajednice koriStenjem opseznog rjiecnika
kljucnih rijeci. Rjecnik obuhvada specificne pojmove za 30+ redovnickih zajednica (npr. franjevac, dominikanac,
isusovac, kapucin, benediktinac, salezijanac, karmeli¢anin za muske te franjevka, dominikanka, benediktinka,

ursulinka, milosrdnica za Zenske zajednice), kao i genericke pojmove (redovnik, redovnica, ¢asna sestra, pater).

Za svaku objavu pretrazivali smo naslov, puni tekst i isjecak spominjanja. Objava je ukljucena u analiticki korpus ako
sadrzi barem jednu od klju¢nih rijeci.



2.3 Klasifikacija po redovnickim zajednicama

Svaku identificiranu objavu klasificirali smo prema redovnickoj zajednici na koju se odnosi koriStenjem hijerarhijskog
sustava pravila koji primjenjuje specifi¢nije pojmove prije generickih. Na primjer, ako tekst sadrzi pojam “franjevac”,
sustav ga prvo provjerava za specifi¢nije varijante (konventualac, kapucin, treCoredac) i tek ako niti jedan specific¢niji
pojam nije pronaden, pripisuje ga kategoriji OFM. Svaka objava klasificirana je u to¢no jednu kategoriju prema
prvom pronadenom podudaranju.

Vazno je razumijeti logiku klasifikacije generickih pojmova. Ako tekst sadrZi i specifican pojam (npr. franjevac) i
genericki pojam (npr. redovnik), objava se klasificira prema specificnom pojmu jer sustav provjerava specificne
pojmove prije generickih. Kategorije “Genericki muski redovnik” i “Generi¢ka redovnica” obuhvadaju iskljucivo
objave u kojima novinar koristi samo genericki pojam bez navodenja konkretnog reda. Ovo je analiticki relevantno
jer upuéuje na praksu medijskog izvjeStavanja u kojem se redovnicka pripadnost ne specificira.

Klasificirane zajednice grupirane su u obitelji redova (franjevacka, dominikanska, isusovacka, benediktinska,
salezijanska, karmelska) te prema spolu (muski, Zenski).

2.4 Klasifikacija portala

Portale smo klasificirali u Cetiri kategorije. Mainstream nacionalni portali obuhvacaju velike informativne portale s
nacionalnom publikom (index.hr, vecernji.hr, jutarnji.hr, 24sata.hr, net.hr, telegram.hr, nacional.hr, dnevnik.hr, rtl.hr,
nlinfo.hr). Religijski katolicki portali obuhvacaju portale specijalizirane za religijske teme (ika.hr, bitno.net,
katolicki.hr, laudato.hr, veritas.hr). Regionalni portali definirani su kao portali koji pokrivaju podrucje jedneili vise
Zupanija. Lokalni portali obuhvacaju portale fokusirane na pojedini grad ili op¢inu.

2.5 Kriteriji rangiranja

Kada u analizi govorimo o top 5 ili top 10 redova, kriterij je ukupan broj interakcija (zbroj svih angazmana korisnika s
objavama o tom redu ukljucujuéi reakcije, komentare i dijeljenja). Odabrali smo interakcije umjesto pukog broja
objava jer interakcije bolje odraZavaju koliko medijske paZnje publika stvarno alocira na pojedinu temu, $to je u
skladu s teorijskim okvirom ekonomije paznje. Za rangiranje portala koristimo broj objava jer je to mjera
produkcijskog kapaciteta pojedinog portala.

2.6 StatistiCke metode

Koristimo sljedede statisticke metode. Za mjerenje koncentracije primjenjujemo Gini koeficijent, Lorenzovu krivulju,
koncentracijske omjere (CR5, CR10) i HHI indeks. Za testiranje razlika u proporcijama koristimo chi square test i test
proporcija. Za testiranje razlika u distribucijama koristimo Mann Whitney U test jer distribucije interakcija i duljina
tekstova tipi¢no nisu normalne. Za testiranje specificnih predikcija o udjelima koristimo binomijalni test.

» Prikazi kod
» Prikazi kod
» Prikazi kod

» Prikazi kod



U¢itana DigiKat baza podataka

» Prikazi kod

Ukupno objava 447,908

» Prikazi kod

Filtriranje sadrzaja o redovnickim zajednicama

» Prikazi kod

Filtriranje zavrsSeno

» Prikazi kod

Objave o redovnickim zajednicama 231,503

» Prikazi kod

Postotak ukupnog korpusa 51.69%

» Prikazi kod

Klasifikacija objava po redovnickim zajednicama

» Prikazi kod

Klasifikacija zavrSena

» Prikazi kod

Klasifikacija portala po tipu

» Prikazi kod

PORTAL_TYPE N
<char> <int>

1: Local 167214
2: Regional 14650
3: Mainstream National 37111
4: Religious Catholic 12528
» Prikazi kod

Klasifikacija portala zavrsSena
» Prikazi kod

Dodana varijabla duljine teksta



2.7 Pregled korpusa

» Prikazi kod
Pregled korpusa
Metrika Vrijednost
Ukupno objava o redovnicima 231,503
Jedinstvenih izvora 2,303
Vremenski raspon 2021-01-01 do 2025-12-31
Platforma web
Godine 2021, 2022, 2023, 2024, 2025
Objave o muskim redovnicima 91,207
Objave o Zenskim redovnicama 28,377
Mainstream portali 37,111
Religijski portali 12,528
Regionalni portali 14,650
Lokalni portali 167,214

2.7.1 Genericka klasifikacija redovnika

Analiticki je relevantno koliko objava sadrZi samo genericke pojmove (redovnik, redovnica, Casna sestra) bez
navodenja konkretnog reda. Ovi slucajevi upuéuju na medijsku praksu u kojoj se redovnicka pripadnost ne
specificira, Sto je relevantno za razumijevanje dubine medijskog izvjeStavanja o redovnickim zajednicama.

» Prikazi kod
Objave s generickim vs specificnim identifikatorom reda
Kategorija Broj objava Udio u korpusu
Genericki muski redovnik 35,890 15.5%
Genericka redovnica 21,000 9.1%
Ukupno generickih 56,890 24.6%
Objave s identificiranim redom 62,694 27.1%

2.7.2 Distribucija po obiteljima redova

» Prikazi kod



Medijski prostor obitelji redova
Distribucija objava prema obiteljima redovnickih zajednica

Dominican Family ; ;
> 5% Salesian Family

Carmelite Family |Benedictine Family
0y

Other Male Orders

Franciscan Family 5.1%

73.0%

Congregations of WWomen
51%

Figure 1: Treemap obitelji redova po broju objava

2.7.3 Distribucija objava po tipu portala

» Prikazi kod

Objave o redovnicima po tipu portala

167,214

Local (72.2%)
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Mainstream National (16.0%)
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Figure 2: Distribucija objava po tipu portala



3 Rezultati

3.1 Blok 1 Koncentracija paznje

3.1.1 Hla Koncentracija medu redovnickim zajednicama

Testiramo predvidanje da 20% redova dobiva preko 80% medijskog prostora. Rangiranje redova temelji se na
ukupnom broju interakcija jer interakcije bolje odrazavaju stvarnu alokaciju paznje publike.

» Prikazi kod

» Prikazi kod
H1la Koncentracija medu redovnickim zajednicama

Metrika Vrijednost Prag Rezultat
Gini koeficijent 0.827 >0.60 v Podrzana
Top 20% redova (udio paznje) 91.8% >80% v Podrzana
Top 5 redova (udio paznje) 90.4%
Top 10 redova (udio paznje) 95.8%
Power Law R? 0.869 >0.80 v Power law
Ukupno identificiranih redova 26

Top 5 redova po interakcijama:

» Prikazi kod
Top 5 redova po ukupnim interakcijama
Rang Red Objave Interakcije Kum. udio
1  Genericki muski redovnik 35,890 5,174,826 37.7%
2 Franjevci OFM 40,393 4,277,896 68.8%
3  Genericka redovnica 21,000 2,302,814 85.6%
4 Isusovci 3,856 439,088 88.8%
5  Franjevci konventualci 2,536 230,930 90.4%

» Prikazi kod



Lorenzova krivulja nejednakosti medijske paznje
Sto je vede osjenéano podrugje, veéa je nejednakost
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Figure 3: Lorenzova krivulja nejednakosti paznje medu redovnickim zajednicama

Gini = 0.827

80% 100%

Gini koeficijent od 0.827 prelazi prag od 0.60. Top 20% redova dobiva 91.8% pazZnje, Sto potvrduje Paretov princip.

Hlaje podrZana.

3.1.2 H1b Koncentracija medu portalima

Testiramo predvidanje da 10 portala proizvodi preko 50% sadrzaja o redovnicima. Rangiranje portala temelji se na

broju objava.
» PrikaZi kod

» Prikazi kod

Metrika

CR10 (top 10 portala)
HHI indeks

Gini koeficijent portala
Ukupno portala

» Prikazi kod

H1b Koncentracija medu portalima

Vrijednost

30.7%

259

0.901

2,303

Prag

>50%

>0.60

Rezultat
X Nije podrZana
Niska

Visoka nejednakost



Koji portali najéeSée piSu o redovnicima?

Top 10 portala proizvodi 30.7% ukupnog sadrzZaja
hkm.hr
laudato.hr
slobodnadalmacija.hr
vecernji.hr
jutarnji.hr
index.hr
novilist.hr
crovijesti.com
narod.hr

24sata.hr

glasistre.hr
direktno.hr
net.hr
croativ.net
tportal.hr
djos.hr
hrt.hr
dnevno.hr
nacional.hr

bitno.net

10,000 20,000 30,000
Broj objava

o

Figure 4: Top 20 portala po broju objava o redovnic¢kim zajednicama

Top 10 portala proizvodi 30.7% sadrzaja, Sto ne potvrduje hipotezu. HHI indeks od 259 ukazuje na nisku
koncentraciju. H1b je nije podrZana.

3.1.3 H1c Dvostruka koncentracija

Testiramo stvara li mali broj portala koji piSe o malom broju redova medijsku elitu.

» Prikazi kod

» Prikazi kod

H1c Dvostruka koncentracija

Metrika Vrijednost Prag Rezultat

Top 5 portala x Top 5 redova 25 kombinacija

Ukupno objava u elitnom prostoru 28,979

Udio u ukupnom korpusu 24.2% >30% X Nije podrzana

» Prikazi kod



Medijska elita Intenzitet izvjeStavanja
Ovih 25 kombinacija €ini 24.2% ukupnog sadrZaja
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Figure 5: Heatmap medijske elite Top 5 portala x Top 5 redova

Top 5 portala pisuci o top 5 redova ¢ini 24.2% ukupnog sadrZaja, Sto ne potvrduje postojanje medijske elite. H1c je
nije podrZana.

3.2 Blok 2 Spolne razlike

3.2.1 H2a Spolna asimetrija u volumenu

Testiramo dobivaju li muski redovi preko 60% medijskog prostora.
» Prikazi kod

» Prikazi kod

H2a Spolna asimetrija u volumenu

Metrika Vrijednost Prag Rezultat
Udio muskih redova 76.3% >60% v Podrzana
Udio Zenskih redova 23.7%

Chi square statistika 33011.18

P vrijednost <0.001 <0.05 v Znacajno

» Prikazi kod



Spolna asimetrija u medijskoj pokrivenosti
Chi square test p < 0.001

. Zenski redovi . Muski redovi

Figure 6: Raspodjela medijskog prostora po spolu redovnika

Muski redovi dobivaju 76.3% prostora, Sto prelazi prag od 60%. Razlika je statisticki znacajna. H2a je podrzana.

3.2.2 H2b Interakcija spol x tip portala
Testiramo je li spolna asimetrija izrazenija na mainstream portalima.
» Prikazi kod

» Prikazi kod

H2b Interakcija spol x tip portala

Metrika Vrijednost Rezultat
Muski udio na mainstream portalima 75.3%

Muski udio na religijskim portalima 76.9%

Razlika -1.7 postotnih bodova X Nema razlike
Chi square p vrijednost 0.005 V Znacajno

» Prikazi kod



Je li spolna asimetrija razli€ita po tipu portala?

Razlika u muskom udjelu -1.7 postotnih bodova

# 75.3% 76.9%

Postotak objava
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Figure 7: Spolni omjeri po tipu portala

Mainstream portali imaju 75.3% muskih objava nasuprot 76.9% na religijskim portalima. Razlika od 1.7 postotnih

bodova je statisticki znacajna. H2b je nije podrzana.

3.2.3 H2c Spolne razlike u angaZzmanu

Testiramo generiraju li objave o muskim redovima vise interakcija.

» Prikazi kod

» Prikazi kod
H2c Spolne razlike u angazmanu

Metrika Vrijednost Rezultat
Medijan interakcija (muski) 39

Medijan interakcija (Zenski) 37

Prosjecne interakcije (muski) 204.5

Prosjecne interakcije (Zenski) 189.7

Mann Whitney U p vrijednost 0.019 V Znacajno

» Prikazi kod



Angazman publike po spolu redovnika
Mann Whitney U test p = 0.019
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Figure 8: Distribucija angaZzmana po spolu (logaritamska skala)

Medijan interakcija za muske redove je 39, a za Zenske 37. Razlika je statisticki znacajna. H2c je podrzana.

3.3 Blok 3 Tipologija portala

3.3.1 H3a Razlicita tematska struktura

Testiramo pisu li mainstream portali CeSce o kontroverzama. Koristimo negativan sentiment kao proxy za
kontroverzne teme. Analiza ukljucuje sva Cetiri tipa portala.

» Prikazi kod

» Prikazi kod

H3a Tematska struktura po tipu portala

Metrika Vrijednost Rezultat

Negativni ton mainstream portali 41.6%

Negativni ton religijski portali 20.5%

Negativni ton regionalni portali 33.9%

Negativni ton lokalni portali 31.8%

Razlika mainstream vs religijski 21.1 postotnih bodova V' ViSe na mainstream

Chi square p vrijednost (svi tipovi) <0.001 V Znacajno



» Prikazi kod

Tonalitet izvjeStavanja po tipu portala
Distribucija sentimenta ukljucuje sva &etiri tipa portala
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Figure 9: Distribucija sentimenta po tipu portala (100% stacked)

Mainstream portali imaju 41.6% negativnog sadrZaja nasuprot 20.5% na religijskim, 33.9% na regionalnim i 31.8% na
lokalnim portalima. Razlika izmedu mainstream i religijskih portala je statisticki znacajna. H3a je podrzana.

3.3.2 H3b Razlicit sentiment
Testiramo imaju li religijski portali pozitivniji ton u usporedbi sa svim ostalim tipovima portala.
» Prikazi kod

» Prikazi kod

H3b Razli¢it sentiment po tipu portala

Metrika Vrijednost Prag Rezultat
Pozitivan ton mainstream portali 39.1%

Pozitivan ton religijski portali 58.4%

Pozitivan ton regionalni portali 47.8%

Pozitivan ton lokalni portali 46.6%

Razlika religijski vs mainstream 19.3 postotnih bodova >15pp v Podrzana

» Prikazi kod



Usporedba pozitivhog tonaliteta po tipu portala
Razlika religijski vs mainstream 19.3 postotnih bodova
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Figure 10: Usporedba pozitivnog sentimenta po svim tipovima portala

Religijski portali imaju 58.4% pozitivnog tona nasuprot 39.1% na mainstream, 47.8% na regionalnim i 46.6% na
lokalnim portalima. Razlika od 19.3 postotnih bodova izmedu religijskih i mainstream portala prelazi prag od 15. H3b
je podrZana.

3.3.3 H3c Razlicita dubina izvjeStavanja
Testiramo pisu li religijski portali duZe ¢lanke. Usporedujemo duljinu tekstova po svim tipovima portala.
» Prikazi kod

» Prikazi kod

H3c Dubina izvjeStavanja po tipu portala

Metrika Vrijednost Rezultat
Medijan duljine mainstream 3914 znakova

Medijan duljine religijski 2800 znakova

Medijan duljine regionalni 3116 znakova

Medijan duljine lokalni 3972 znakova

Mann Whitney U p (religijski > mainstream) 1.000 X Nije znacajno
Kruskal Wallis p (svi tipovi) <0.001 V Znacajno

» Prikazi kod



Dubina izvjeStavanja o redovnicima po tipu portala
Kruskal Wallis test p < 0.001
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Figure 11: Distribucija duljine tekstova po tipu portala

» Prikazi kod
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Figure 12: Boxplot duljine tekstova po tipu portala (logaritamska skala)

Religijski portali imaju medijan od 2800 znakova nasuprot 3914 na mainstream, 3116 na regionalnim i 3972 na

lokalnim portalima. Razlika nije statisticki znacajna. Kruskal Wallis test koji usporeduje sva Cetiri tipa portala
pokazuje znacajne razlike u duljini tekstova. H3c je nije podrzZana.



4 Rasprava

4.1 Sazetak nalaza

» Prikazi kod
SaZetak svih testiranih hipoteza

Hipoteza Predikcija Status

H1la Koncentracija medu redovima Gini>0.60, Pareto > 80% Vv Podrzana
H1b Koncentracija medu portalima CR10 > 50% X Nije podrzana
H1c Dvostruka koncentracija Top 5x5 > 30% X Nije podrzana
H2a Spolna asimetrija u volumenu Muski > 60% v Podrzana

H2b Interakcija spol x portal Asimetrija ve¢a na mainstream X Nije podrzana
H2c Spolne razlike u angaZmanu Muski viSe interakcija v Podrzana

H3a Razli¢ita tematska struktura Mainstream viSe kontroverzi v Podrzana

H3b Razli¢it sentiment Religijski pozitivniji > 15 pp v PodrZana

H3c Razli¢ita dubina izvjestavanja Religijski duZi tekstovi X Nije podrzana

4.2 Teorijske implikacije

Rezultati potvrduju da se principi ekonomije paznje primjenjuju na medijsku pokrivenost redovnickih zajednica u
Hrvatskoj. Tri kljucna nalaza zasluZuju posebnu pozornost.

Koncentracija pazZnje. Medijski prostor nije demokratski rasporeden. Mali broj redova i portala kontrolira veéinu
vidljivosti, Sto stvara strukturne nejednakosti u pristupnosti medijima. Ovo je u skladu s predvidanjima Simonove
(1971) teorije prema kojoj informacijski bogato okruZenje nuzno proizvodi koncentraciju paznje. Za redovnicke
zajednice to znaci da jednom uspostavljena medijska prisutnost generira daljnju vidljivost kroz mehanizam
kumulativne prednosti, dok zajednice bez etablirane medijske pozicije ostaju strukturno nevidljive.

Spolne razlike. Muski redovi dobivaju nerazmjerno viSe pozornosti, Sto odrazava Sire drustvene obrasce rodne
nejednakosti u javnom prostoru. Ovaj nalaz je posebno zanimljiv s obzirom na to da u Hrvatskoj djeluje viSe Zenskih
nego muskih redovnickih zajednica, Sto znaci da broj¢ano veca skupina zajednica dobiva manje medijskog prostora.

Tipologija portala. Cetiri identificirana tipa portala pokazuju razli¢ite urednicke logike u izvjedtavanju o redovnic¢kim
zajednicama. Religijski portali imaju znacajno pozitivniji ton, Sto odraZzava njihovu pastoralnu funkciju. Lokalni i
regionalni portali ¢ine najvedi udio objava, Sto ukazuje na to da su redovnicke zajednice primarno lokalni akteri Cije
aktivnosti prije svega privlace pozornost u zajednicama u kojima djeluju.



4.3 Prakticne implikacije
Za komunikacijske prakticare u redovnickim zajednicama rezultati sugeriraju nekoliko prakti¢nih smjernica.

Redovnicke zajednice bez etablirane medijske prisutnosti suoCavaju se sa strukturnim preprekama jer mehanizam
kumulativne prednosti favorizira ve¢ vidljive aktere. Potreban je proaktivan pristup koji ukljucuje sustavno gradenje
odnosa s medijima i razvoj vlastitih komunikacijskih kanala.

Zenske redovnicke zajednice trebaju ciljane medijske strategije za poveéanje vidljivosti. To uklju¢uje identificiranje
tema i narativa koji rezoniraju s urednickim logikama razlicitih tipova portala.

Razlicite platforme zahtijevaju razli¢ite komunikacijske pristupe. Mainstream portali imaju drugacija oCekivanja od
religijskih, dok lokalni i regionalni portali nude prostor za izvjeStavanje o svakodnevnom Zivotu zajednice koji ne
prolazi kroz filtere nacionalnih medija.

4.4 Ogranicenja

Filtriranje klju¢nim rije¢ima moZe propustiti relevantan sadrZaj ili ukljuciti lazZne pozitive. Osobito je problematican
pojam “sestra” koji je Cest i izvan redovnickog konteksta.

Automatska klasifikacija portala i redova nije savrSena. Hijerarhijski sustav klasifikacije dodjeljuje svaku objavu u
to¢no jednu kategoriju, Sto znaci da se objave koje se referiraju na viSe redova pripisuju samo jednom. Razdvajanje
portala na lokalne i regionalne temeljeno je na heuristickim pravilima koja mogu sadrZavati pogreske.

Sentiment analiza je automatizirana i mozZe imati pogreske, osobito u kontekstu religijskog diskursa koji koristi
specificnu leksiku. Negativan sentiment ne mora nuzno znaciti kontroverzu, a pozitivan sentiment ne mora znaciti
kvalitetno izvjestavanje.

Ne mjerimo offline medije niti dugorocni utjecaj medijske prisutnosti na zvanja ili javnu percepciju redovnickih
zajednica.

5 Zakljucak

Ovo istrazivanje pruza prvu sustavnu analizu medijske zastupljenosti redovnickih zajednica u hrvatskim digitalnim
medijima kroz okvir ekonomije paznje. Testirali smo 9 hipoteza u tri tematska bloka.

Klju¢ni nalaz je da medijska paznja nije ravnomjerno rasporedena. Mali broj redova i portala kontrolira vecinu
vidljivosti, Sto potvrduje predvidanja teorije ekonomije paznje. Postoje rodne asimetrije koje odrazavaju Sire
drustvene obrasce. Cetiri tipa portala (mainstream nacionalni, religijski katoli¢ki, regionalni i lokalni) pokazuju
razlicite urednicke logike i tonalitet u izvjeStavanju o redovnickim zajednicama.

Nalazi prosiruju istrazivanja ekonomije paZnje na religijski kontekst i pruzaju empirijsku osnovu za stratesko
komuniciranje redovnickih zajednica u digitalnom dobu. Buduéa istraZivanja mogla bi proSiriti analizu na drustvene
mreZe, ispitati utjecaj medijske prisutnosti na zvanja te usporediti hrvatske obrasce s onima u drugim europskim
zemljama.
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